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от 20.10.2006г. № 12-6
ПОЛОЖЕНИЕ
О ПОРЯДКЕ РАЗМЕЩЕНИЯ
СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ НА ТЕРРИТОРИИ МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ «ПОСЕЛОК АЙХАЛ»
1.ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1. Настоящее Положение разработано на основе Гражданского кодекса Российской Федерации, Градостроительного кодекса Российской Федерации, в соответствии с Федеральным Законом «О рекламе» от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ, Федеральным Законом Российской Федерации «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Уставом муниципального образования (далее МО) Поселок Айхал, действующим законодательством Российской Федерации и Республики Саха (Якутия) и регулирует отношения, возникающие в процессе производства, установки и эксплуатации средств наружной рекламы и информации на территории МО «Поселок Айхал».

1.2. Настоящее Положение распространяется на все предприятия, учреждения, организации независимо от форм собственности, организационно- правовых форм, ведомственной подчиненности и видов хозяйственной деятельности, зарегистрированных как на территории РФ, так и за ее пределами, а также на граждан (в том числе и иностранных) и лиц без гражданства — индивидуальных предпринимателей (в дальнейшем — юридические и физические лица), осуществляющих производство, установку и эксплуатацию средств наружной рекламы и информации на территории МО «Поселок Айхал», а также представляющих свои здания, сооружения, территории и иные объекты, независимо от ведомственной подчиненности и формы собственности, для размещения средств наружной рекламы и информации.


1.3. От Администрации МО «Поселок Айхал» органом, уполномоченным регулировать производство, установку и эксплуатацию средств наружной рекламы и информации, выдавать соответствующие разрешения на право размещения средств наружной рекламы и информации на территории МО «Поселок Айхал», является – Управление архитектуры и градостроительства (далее УАиГ).


1.4. От Администрации МО «Поселок Айхал» органом, уполномоченным заключать договора о передачи права на размещение средств наружной рекламы и информации является – Комитет имущественных отношений (далее КИО).

1.5. Все средства наружной рекламы, размещаемые на территории МО «Поселок Айхал» должны быть зарегистрированы в порядке, установленном настоящим ПОЛОЖЕНИЕМ.
2. ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ

В настоящем Положении используются следующие основные понятия:


2.1. Реклама — распространяемая в любой форме, с помощью любых средств информация о физическом или юридическом лице, товарах, идеях и начинаниях (рекламная информация), которая предназначена для неопределенного круга лиц и призвана формировать или поддерживать интерес к физическому, юридическому лицу, товарам, услугам, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, услуг, идей и начинаний.

2.2. Наружная реклама — рекламная информация, распространяемая посредством технических приспособлений стабильного территориального размещения, которая предназначена для неопределенного круга лиц и призвана формировать или поддерживать интерес к рекламируемым физическим, юридическим лицам товарам, услугам, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, услуг, идей и начинаний.

2.3. Социальная реклама - представляет общественные и государственные интересы и направлена на достижение благотворительных целей.
В социальной рекламе не должны упоминаться  коммерческие организации и индивидуальные предприниматели, а также конкретные марки (модели, артикулы) их товаров, равно как и марки (модели, артикулы) товаров, являющихся результатом предпринимательской деятельности некоммерческих организации.

2.4. Рекламное пространство — площадь поверхности средств наружной рекламы, занимаемой рекламной или иной информацией (информационное поле), определяется в квадратных метрах.


2.5.Средства наружной рекламы - технические приспособления, предоставляемые и (или) используемые для размещения рекламной информации.

2.6. Рекламное место — специально определенное место, используемое для размещения средств наружной рекламы (части зданий, строений, сооружений, территорий и иных объектов).

2.7. Рекламораспространитель — юридическое или физическое лицо, осуществляющее размещение и (или) распространение рекламной информации путем предоставления и (или) использования имущества, в том числе технических средств радиовещания, телевизионного вещания, а также каналов связи, эфирного времени и иными способами.


2.8. Рекламопроизводитель — юридическое или физическое лицо, осуществляющее полное или частичное приведение рекламной информации к готовой для распространения форме.

2.9. Рекламодатель — юридическое или физическое лицо, являющееся источником рекламной информации для производства и последующего размещения рекламы. 

2.10. Недобросовестной признается реклама, которая:


1) содержит некорректные сравнения рекламируемого товара с находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими продавцами;


2) порочит честь, достоинство или деловую репутацию лица, в том числе конкурента;


3) представляет собой рекламу товара, реклама которого запрещена данным способом, в данное время или в данном месте, если она осуществляется под видом рекламы другого товара, товарный знак или знак обслуживания которого тождествен или сходен до степени смешения с товарным знаком или знаком обслуживания товара, в отношении рекламы которого установлены соответствующие требования и ограничения, а также под видом рекламы изготовителя или продавца такого товара;


4) является актом недобросовестной конкуренции в соответствии с антимонопольным законодательством.


2.11. Реклама не должна:


1) побуждать к совершению противоправных действий;


2) призывать к насилию и жестокости;


3) иметь сходство с дорожными знаками или иным образом угрожать безопасности движения автомобильного, железнодорожного, водного, воздушного транспорта;


4) формировать негативное отношение к лицам, не пользующимся рекламируемыми товарами, или осуждать таких лиц.


5. В рекламе не допускаются:


1) использование иностранных слов и выражений, которые могут привести к искажению смысла информации;


2) указание на то, что объект рекламирования одобряется органами государственной власти или органами местного самоуправления либо их должностными лицами;


3) демонстрация процессов курения и потребления алкогольной продукции, а также пива и напитков, изготавливаемых на его основе;


4) использование образов медицинских и фармацевтических работников, за исключением такого использования в рекламе медицинских услуг, средств личной гигиены, в рекламе, потребителями которой являются исключительно медицинские и фармацевтические работники, в рекламе, распространяемой в местах проведения медицинских или фармацевтических выставок, семинаров, конференций и иных подобных мероприятий, в рекламе, размещенной в печатных изданиях, предназначенных для медицинских и фармацевтических работников;


5) указание на то, что рекламируемый товар произведен с использованием тканей эмбриона человека;


6) указание на лечебные свойства, то есть положительное влияние на течение болезни, объекта рекламирования, за исключением такого указания в рекламе лекарственных средств, медицинских услуг, в том числе методов лечения, изделий медицинского назначения и медицинской техники.
3. СРЕДСТВА НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ


К средствам наружной рекламы и информации относятся различные носители рекламных и информационных сообщений, размещаемые на территории МО «Поселок Айхал» независимо от ведомственной принадлежности или формы собственности зданий, сооружений, объектов или территорий, рассчитанные на визуальное восприятие, а именно:


1) Брандмауэры и щиты крупных размеров — плоскостные средства наружной рекламы,  расположенные,  как правило,  на глухих,  чаще торцевых стенах зданий;


2) Вывески — средства наружной рекламы, расположенные на стенах и крышах  домов, могут быть выполнены в виде различного рода объемных и плоскостных установок;


3) Маркизы — средства наружной рекламы и информации, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной информацией, размещаются над витринами, входами или проемами зданий и сооружений. Площадь информационного поля маркизы определяется габаритами нанесенного изображения;


4) Наземные щитовые установки - устанавливаемые на поверхности земли отдельно стоящие конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации, состоящие из фундамента (металлического или железобетонного), каркаса и информационного поля — билборды, указатели и т.п., за исключением дорожных информационно - указательных сервисных знаков;

5) Щитовые установки – конструкции, размещаемые на временных или постоянных ограждениях, а также на компенсаторах тепловых сетей, проходящих через улицы поселка;


6) Панель - кронштейны, световые короба и консоли – средства наружной рекламы, выполняемые в двустороннем варианте с внутренней подсветкой (крепятся с помощью кронштейна на столбы уличного освещения и контактной сети, отдельно стоящие стойки или перпендикулярно стенам зданий);


7) Тумбы – отдельно - стоящие объемные конструкции в виде цилиндров, призм и других форм;

8) Раскладные рекламные щиты – средства наружной рекламы, выставляемые только на время работы юридического либо физического лица, осуществляющего предпринимательскую деятельность, должны располагаться на тротуаре перед объектом рекламы вблизи фасада здания и не мешать пешеходному движению; 


9) Перетяжки (растяжки) — средства наружной рекламы, состоящие из столбов - оснований и двустороннего информационного поля, выполняемого на мягкой
основе, закрепляется на столбах-основаниях над проезжей частью улицы;


10) Установки в виде объемно-пространственных объектов — односторонние и многосторонние стационарные конструкции, размещаемые на поверхности земли, в которых используется как объем конструкции, так и ее поверхность;


11) Мониторы — средства наружной рекламы и информации, предназначенные для воспроизведения изображения, позволяют передавать текстовые сообщения и демонстрировать видеоряд в реальном времени;


12) Плакаты, листовки, афиши и иная печатная продукция, размещаемая на наружных рекламоносителях.

Средствами наружной рекламы и информации являются любые конструкции - брандмауэры, стенды, щиты, вывески, крышные установки, маркизы, билборды, указатели, кронштейны, консоли, тумбы, штендеры, перетяжки, транспаранты, флаги, сити-форматы, мониторы, табло, дисплеи, панели и иные объекты, стационарные и временные, плоские и объемно пространственные, световые, газосветные, а также плакаты, листовки, афиши, размещенные на территории города или ориентированные для восприятия из городского пространства, включая открытые территории ярмарок, рынков, стадионов, спортивных комплексов и располагаемые вдоль дорог, улиц, проездов, на площадях и набережных города, в садах, парках и скверах, на павильонах городского транспорта, торговых павильонах и киосках, стенах, крышах, витринах и окнах зданий и сооружений, эстакадах, путеводах, временных строительных сооружениях, а также надписи на воздушных шарах, аэростатах и пр., несущие информацию коммерческого и некоммерческого характера.
4. ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ К РАЗМЕЩЕНИЮ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

4.1. Размещение средств наружной рекламы и информации допускается только в местах, предназначенных, для такого размещения (рекламных местах).


4.2. Наружная реклама по форме и содержанию должна соответствовать требованиям Закона РФ «О рекламе», «О защите прав потребителей», архитектурным нормам и требованиям к средствам наружной рекламы, а также требованиям к размещению рекламы в целях обеспечения безопасности дорожного движения и настоящего Положения.


Средства наружной рекламы при их размещении на территориях, зданиях, сооружениях и иных объектах, не должны нарушать единого архитектурно художественного облика прилегающих улиц, площадей, зданий и сооружений, должны гармонично вписываться в элементы архитектуры, внешнего благоустройства территории, а также в элементы озеленения и цветочного оформления города;

Средства наружной рекламы не должны иметь сходства с дорожными знаками и указателями, ухудшать их видимость, а также снижать безопасность движения;

Недопустимо использование средств наружной рекламы, опасных для жизни и здоровья людей.

4.3. Наружная реклама должна обеспечивать как дневное, так и вечернее (в темное время суток) визуальное восприятие.

4.4. На средствах наружной рекламы и информации НЕ ДОПУСКАЕТСЯ размещение информации, не предназначенной для неопределенного круга лиц (частные объявления, личные поздравления и т.п.).

4.5. Обязательным условием размещения наружной рекламы является наличие на средстве наружной рекламы номера паспорта рекламного места в виде надписи для прочтения с близкого расстояния с указанием полного названия рекламораспространителя (рекламопроизводителя, рекламодателя) его адреса и телефонов. Отсутствие указанной информации является основанием для признания средства наружной рекламы бесхозным, либо самовольно установленным, в соответствии с действующим Законодательством РФ.


4.6. Все выполняемые работы по установке средств наружной реклам должны соответствовать проектной документации.


Проекты на конструктивную часть наземных щитовых установок стационарного типа в обязательном порядке должны иметь заключение независимой технической экспертизы, имеющей лицензию на ее проведение.


После установки рекламных конструкций, акт выполненных работ, подписанный представителем заказчика, организацией, осуществляющей строительно-монтажные и проектировочные работы, предоставляется в УАиГ. Место установки средств наружной рекламы подлежит благоустройству.

4.7. Ответственность за изготовление и установку средств наружной рекламы в полном соответствии с утвержденным проектом, техническое состояние в период эксплуатации, безопасность креплений, конструкций физические или юридические лица несут согласно Договора о передачи права на размещение средств наружной рекламы и информации.

4.8. Замена рекламного изображения может быть осуществлена только после его согласования с УАиГ.

4.9. Паспорт рекламного места оформляется УАиГ.


4.10. Не требуется оформление паспорта для средств наружной рекламы полезной площадью до одного кв. м.
5. ПОРЯДОК ОФОРМЛЕНИЯ РАЗРЕШИТЕЛЬНОЙ ДОКУМЕНТАЦИИ НА ПРАВО РАЗМЕЩЕНИЯ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ.

5.1. Размещение наружной рекламы путем установки средства наружной рекламы на территории, здании, сооружении и ином объекте, а также определение размера и порядка внесения платы за размещение указанной рекламы осуществляются на основании договора и при наличии РАЗРЕШЕНИЯ (приложение № 2) на право размещения наружной рекламы, выданного в установленном настоящим Положением порядке.


5.2. РАЗРЕШЕНИЕ на право размещения наружной рекламы (Приложение №2) выдается УАиГ на основании Заявления (приложение № 1).

К ЗАЯВЛЕНИЮ ПРИЛАГАЕТСЯ:

      - технический проект на конструктивную часть наземных установок стационарного типа  с заключением  независимой  экспертизы, имеющей лицензию на  ее проведение;

     - дорожная схема размещения средства наружной рекламы с привязкой к окружающей застройке, элементам благоустройства, проезжей части и тротуарам, средствам организации дорожного движения, ранее установленным средствам наружной рекламы;

      - топографическая съемка в М 1:500 рекламного места с нанесенными подземными коммуникациями;

     - эскиз рекламной информации, предполагаемой к размещению на данном рекламном месте;

      - сведения о владельце здания, сооружения, земельного участка и его согласии на использование рекламного места для размещения средства наружной рекламы и информации;

     - сведения  о типе и  основных характеристиках рекламной  конструкции — размерах рекламного поля, высоте опоры, расстояния от центра опоры до проезжей части, вылете рекламной поверхности относительно тротуара, габаритных размерах фундамента, массе конструкции с приложением чертежа или эскиза конструкции.


5. З. Дополнительно предоставляются юридическими лицами:

      - свидетельство о регистрации предприятия. Физическими лицами:

      - свидетельство о регистрации в качестве предпринимателя или паспорт.


Рекламное агентство или физическое лицо, занимающиеся рекламной деятельностью на основании регистрационных документов и устанавливающие средства наружной рекламы для третьих лиц, дополнительно предоставляют:

-
доверенность от юридического или физического лица, заверенную в установленном порядке, на право представлять интересы при заключении договора.


5.4. УАиГ в течение 10 рабочих дней со дня поступления надлежащим образом оформленного пакета заявительной документации, рассматривает заявление по существу и информирует заявителя о принятом решении выдать РАЗРЕШЕНИЕ на право размещения наружной рекламы, либо же об отказе в выдаче РАЗРЕШЕНИЯ на право размещения наружной рекламы.


5.5.
В выдаче РАЗРЕШЕНИЯ на право размещения наружной рекламы может быть отказано в случаях:

если наружная реклама не соответствует требованиям Законодательства РФ, общепринятым нормам морали и нравственности;

если наружная реклама не соответствует требованиям к месту размещения;

если наружная реклама заявлена к размещению на месте, не внесенном в реестр рекламных мест (место не определено как рекламное);

· в случае предоставления заявителем недостоверной или неполной информации, указанной в п. 5.2.;
· нарушения заявителем общих требований, предъявляемых к производству, установке и эксплуатации средств наружной рекламы;
· в случае нарушений условий ранее выданных разрешений и заключенных Договоров на право размещения средств наружной рекламы и информации;
· наличия у заявителя задолженности по оплате за Договор на  право размещения  перед местным бюджетом;
· если другому лицу уже предоставлено право на размещение средства наружной рекламы и информации на данном рекламном месте;
· при необходимости использования места для муниципальных нужд;
· в случае принятия решения о предоставлении заявленного рекламного места на конкурсной основе. РАЗРЕШЕНИЕ на право размещения наружной рекламы в установленных границах поселка может производиться на основании конкурса.

Отказ в выдаче РАЗРЕШЕНИЯ на право размещения наружной рекламы должен быть мотивированным.

В случае отказа внесенная плата за оформление документов заявителю не возвращается.

5.6. В течение 5 рабочих дней после принятия решения УАиГ оформляет и выдает Разрешение на право размещения наружной рекламы.


5.7. При необходимости продления срока действия Разрешения на право размещения наружной рекламы рекламораспространитель (рекламолроизводитель, рекламодатель) представляет в Администрацию МО Поселок Айхал заявление о продлении срока действия Разрешения, ранее выданное Разрешение, документ, подтверждающий оплату заявляемого срока размещения.


При внесении изменений в наружную рекламу, на размещение которой выдано Разрешение, в том числе места размещения, необходимо получение нового Разрешения в порядке, установленном п. 5.2 — 5.4. настоящего Положения.


5.8. Отсутствие действующего Договора на право размещения средства наружной рекламы и информации на рекламном месте, несоответствие средства наружной рекламы и информации паспорту рекламного места является основанием для признания средства наружной рекламы и информации самовольно установленным и принятия мер по его демонтажу, в соответствии с действующим Законодательством РФ.
6. ПОРЯДОК ЗАКЛЮЧЕНИЯ ДОГОВОРОВ НА ПРАВО РАЗМЕЩЕНИЯ СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ.
6.1. Рекламное место, зарегистрированное в общегородском реестре рекламных мест, может быть предоставлено юридическому или физическому лицу для размещения средства наружной рекламы и информации на основании Договора, заключаемого с уполномоченным органом Администрации МО Поселок Айхал - Комитетом имущественных отношений (далее КИО). При рассмотрении вопроса о заключении Договора на право размещения средств наружной рекламы и информации на месте, входящем в общегородской реестр рекламных мест, КИО руководствуется действующим российским законодательством, утвержденными пообъектными планами размещения средств наружной рекламы и информации на соответствующей территории, нормативными актами органов местного самоуправления.

6.2. При размещении рекламы не на рекламных местах Договор заключается с собственником либо с лицом обладающим правом собственности на имущество, если законом или Договором не предусмотрено иное в отношении лица, обладающего правом собственности на имущество.

6.3.
Для заключения Договора на право размещения наружной рекламы заинтересованное юридическое или физическое лицо обращается в КИО с заявлением установленного образца (приложение № 1) и прилагающимся к нему пакетом документов п.5.2.

6.4.
В заключение Договора на право размещения наружной рекламы может быть отказано в случаях предоставления заявителем недостоверной или неполной информации, указанной в п. 5.2., а также в случаях указанных в п. 5.4.

6.5. Договор на право размещения средства наружной рекламы и информации на рекламном месте, входящем в общегородской реестр рекламных мест, заключается в письменной форме путем составления документа, подписываемого сторонами. Договор должен содержать следующие условия:

· данные, позволяющие определенно установить площадь, вид, тип, вид и место размещения средства рекламы и содержание рекламной информации;
· ограничения по использованию рекламного места;
· сведения о сторонах договора;
· срок действия договора;
· порядок проведения расчетов и размер платы по договору.

Указанный срок может быть продлен по мотивированному заявлению рекламораспространителя (рекламопроизводителя, рекламодателя), но не более чем на 30 дней.

6.6.
Письменные  заявления  о заключении Договора  на  размещение средств наружной рекламы на новый срок поступают и регистрируются в КИО в день поступления. Заявление и документы, установленные в пункте 5,2. настоящего Положения, подаются не менее чем за десять дней до окончания срока действия договора и рассматриваются в порядке, установленном настоящим Положением для первичного заключения Договора.
6.7.
В заключение нового Договора на ранее установленное рекламное средство может быть отказано (с последующим демонтажем средства наружной рекламы) в случаях просрочки обращения с заявлением о заключении Договора на новый срок, а также в случаях, указанных в п. 5.4. При принятии положительного решения заключается новый Договор.
7. ПОРЯДОК, РАЗМЕР И ФОРМА ОПЛАТЫ ЗА РАЗМЕЩЕНИЕ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

7.1 Порядок, размер и форма оплаты за размещение наружной рекламы на территории муниципального образования «Поселок Айхал», определяется:
- типом;

- размером;

- местом;

- сроком размещения средства наружной рекламы;

- видом  и содержанием рекламы или информации, на средстве наружной рекламы.


7.2. К средствам наружной рекламы, за право размещения которой взимается плата, относятся все объекты наружной рекламы, устанавливаемые на всей территории муниципального образования, зданиях, сооружениях и иных объектах, указанных в разделе 3 настоящего Положения.


7.3. Полезной площадью наружной рекламы считается площадь рекламного изображения без учета площади рамы и других элементов несущей конструкции. При формировании наружной рекламы из отдельных конструктивных элементов, в том числе штендеров, и построении объемных композиций полезной площадью считается сумма площадей поверхностей отдельных элементов. При отсутствии явных границ рекламного изображения полезной считается площадь многоугольника, построенного по крайним точкам изображения.


7.4. Рекламное пространство, в зависимости от вида размещаемого средства наружной рекламы (раздел 3) оплачивается и предоставляется на срок:

для всех видов световой, динамической рекламы — до 1 года;

для щитовой рекламы и флагов — до 1 года;

для печатной продукции — до 3 месяцев;

для афиш, перетяжек (растяжек) и нетрадиционных средств наружной рекламы
- до 10-15 дней,


7.5. Организациям, осуществляющим согласование эскизных проектов наружной рекламы, запрещается взимать дополнительную плату с рекламораспространителей (рекламопроизводителей, рекламодателей).


7.6. Оплата за технические экспертизы (согласования) и оформление документации, необходимой для заключения договора, производится по установленным расценкам соответствующих технических служб Администрации МО Мирнинский район.


7.7. При этом юридические и физические лица в обязательном порядке должны пройти согласование эскизных проектов с Главным архитектором г. Мирного (начальником УАиГ) и получить Разрешение на право размещения указанных средств наружной рекламы в УАиГ для последующего заключения Договора.

                8. ОРГАНЫ, ОСУЩЕСТВЛЯЮЩИЕ КОНТРОЛЬ И РЕГУЛИРОВАНИЕ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ.

8.1 Государственный контроль в области рекламы осуществляют:


8.1.1.
Федеральный антимонопольный орган (его территориальные органы):

-
осуществляет в пределах своей компетенции государственный контроль за соблюдением законодательства Российской Федерации о рекламе.


8.1.2.
Государственная инспекция архитектурно-строительного надзора (ГАСН);

- осуществляет контроль соблюдения рекламораспространителями и рекламопроизводителями градостроительных норм и правил, соответствия средств наружной рекламы установленным техническим условиям и эстетическим требованиям;

- привлекает в установленном порядке к ответственности рекламораспространителей и рекламопроизводителей, нарушающих строительное и земельное законодательство.


8.1.3.
Регулирование рекламной деятельности на территории поселка осуществляют:

Уполномоченный орган Администрации МО Поселок Айхал - Отдел дизайна, контроля и размещению наружной рекламы Управления архитектуры и градостроительства г. Мирного;

координирует реализацию программ по комплексному, художественному, праздничному и рекламному оформлению;

согласовывает разрешительные документы в соответствии с планом генеральной застройки поселка, требованиями действующего законодательства и настоящего Положения;

- при нарушении градостроительных норм и правил, технических условий и эстетических требований, предъявляемых к размещению средств наружной рекламы, направляет соответствующие представления специализированным контролирующим органам;

- разрабатывает и представляет на утверждение органов местного самоуправления проекты нормативных документов в сфере рекламы;

- осуществляет регистрацию средств наружной рекламы и формирование поселкового фонда рекламных мест;

 выдает разрешительные документы на право размещения наружной рекламы;

осуществляет контроль соответствия рекламной деятельности на территории МО Поселок Айхал требованиям настоящего Положения.


8.2.2.
Государственная инспекция безопасности дорожного движения МО Поселок Айхал:

- согласовывает места размещения наружной рекламы в соответствии с требованиями действующего законодательства, собственных нормативных документов и настоящего Положения.


8.2.3.
Для решения сложных и спорных вопросов может быть создан Совет по рекламе, на который в случае необходимости приглашаются представители согласующих организаций.
9. ОТВЕТСТВЕННОСТЬ ЗА НАРУШЕНИЕ ПРАВИЛ РАЗМЕЩЕНИЯ И ЭКСПЛУАТАЦИИ СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ


9.1. Юридические лица и физические лица за нарушение Градостроительного кодекса РФ, Федерального закона РФ «О рекламе» № 38-ФЗ от 13 марта 2006 года, настоящего Положения, иных нормативно – правовых документов при размещении наружной рекламы несут гражданско – правовую, дисциплинарную и административную ответственность в соответствии с законодательством РФ.

9.2. Установленные самовольно до и после вступления в силу настоящего положения, с нарушением норм в области благоустройства, без оформленных надлежащим образом документов, с просроченными разрешительными документами средства наружной рекламы подлежат ДЕМОНТАЖУ – за счет средств владельца наружной рекламы, в установленном законом порядке.


9.3. В случае если принадлежность средства наружной рекламы не установлена документально, претензии о компенсации затрат предъявляются рекламодателю, указанному на рекламной конструкции.


9.4. Применение меры административной или гражданско – правовой не освобождает правонарушителей от обязанностей возместить причиненный ущерб в соответствии с действующим законодательством РФ.


9.5. Владелец  средства наружной рекламы обязан в течении 10 – 15 дней со дня прекращения действия Договора на размещение средства наружной рекламы демонтировать средство наружной рекламы. В противном случае демонтаж производится силами уполномоченного органа Администрации МО «Поселок Айхал» с отнесением затрат на счет владельца. При этом претензии по сохранности демонтируемого средства наружной рекламы не рассматриваются.

10. ЗОНЫ РЕКЛАМНОГО КОНТРОЛЯ

В целях определения платы за право размещения наружной рекламы вся территория поселка делится на зоны рекламного контроля,

10.1. Зона деловой активности поселка:
         улица Алмазная

         улица Кадзова

         улица Бойко

         улица Юбилейная

         улица Энтузиастов

         улица Промышленная д. 26, 28, 30.


10.2. Зона общего поселкового значения:
         улица Советская

         улица Попугаевой

         улица Геологов

         улица Стрельникова

         улица Полярная

         улица Гагарина

         улица Корнилова


10.3. Периферийная зона:
       поселок Дорожный
       село Моркока

       К периферийной зоне относятся территории и объекты поселка, не вошедшие в категории 10.1., 10.2.

10.4. Размещение средств наружной рекламы в вышеуказанных зонах  подлежит обязательному согласованию с обслуживающей организацией поселка.


10.5. УА и Г и Администрация МО «Поселок Айхал» имеет право дополнительно предлагать для включения в вышеуказанные зоны территории, здания и иные объекты.

11. ЗАКЛЮЧИТЕЛЬНЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ


11.1. Настоящее Положение вступает в силу с момента его опубликования.


11.2. Внесение изменений и дополнений в настоящее Положение осуществляет поселковый Совет по представлению Главы МО «Поселок Айхал».










Приложение № 1







к Положению «О порядке размещения средств наружной






рекламы и информации на территории МО «Поселок Айхал»
Главе МО «Поселок Айхал»

Начальнику УАиГ МО «Мирнинский район» РС (Я)

ЗАЯВЛЕНИЕ

Прошу выдать мне разрешение на право размещения наружной рекламы в п. Айхал

Заявитель(Ф.И.О.)___________________________________________________________

Наименование организации: __________________________________________________

Юридический адрес:_________________________________________________________

Телефон:__________________________________________________________________

Регистрационный номер:_____________________________________________________

Банковские реквизиты: р/с____________________________________________________

ИНН_____________________________БИК______________________________________

Директор (Ф.И.О.)___________________________________________________________

Адрес места расположения рекламы:

Улица _____________________________________________________________________

Район______________________________________________________________________

Тип наружной рекламы ______________________________________________________

Габариты (площадь) _________________________________________________________

Указать наличие подсвета ____________________________________________________

                                              (неон, наружный, внутренний, без подсвета)

Изготовитель рекламы _______________________________________________________

Предполагаемый срок размещения рекламы:

С «___» _____________20___г.

По «____» ____________20__г.

Приложение:

1. фотография места размещения наружной рекламы;

2. Эскизный проект (чертеж) с указанием размеров;

3. Художественно-конструкторская разработка рекламоносителя;

4. Генплан участка с местом размещения рекламы и благоустройством;

5. Топосъемка местности.

Рекламораспространитель: ______________________________________________









(подпись)

Печать предприятия

Срок действия заявки до «_____» _____________________20___г.

Примечание: 

Для получения разрешения на право размещения наружной рекламы Вам необходимо осуществить согласование представительного эскизного проекта:












Приложение № 2







к Положению «О порядке размещения средств наружной рекламы 







и информации на территории МО «Поселок Айхал» 

РАЗРЕШЕНИЕ № ____

на размещение рекламы

«___» ___________20___ г.







    п. Айхал

Наименование организации:___________________________________________________

___________________________________________________________________________






(юридический адрес, телефон)

В лице: ____________________________________________________________________

___________________________________________________________________________






(должность, Ф.И.О.)

РАЗРЕШАЕТСЯ:

Размещение:  _______________________________________________________________

    по адресу: ________________________________________________________________



_______________________________________________________________

Разрешение выдано сроком на ______год

ТРЕБОВАНИЯ И УСЛОВИЯ РАЗМЕЩЕНИЯ РЕКЛАМЫ:

1. Согласование с КИО:

_________________________________________________________________________

      _________________________________________________________________________

      Председатель________________________________________

      «____» _______________20__г.

2. Согласование с ГИБДД: 

_________________________________________________________________________

      _________________________________________________________________________

      Начальник________________________________________

      «____» _______________20__г.

3. Согласование с ПТЭС ЖКХ: 

___________________________________________________________________
      Директор________________________________________

      «____» _______________200__г.

4. Дополнительное согласование с _____________

_______________________________________________________________________

«___» _____________20__г.

5. Дополнительное согласование с ____________

_________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________

_______________________________________________«___» _____________200__г.

Проектная документация (эскизное предложение рекламного щита) по объекту является неотъемлемой частью разрешения и УТВЕРЖДЕНА
Гл. архитектор________________________________________________________________

«____» _________________20____г.

Приложение 

к разрешению № ____

на размещение рекламы

Наименование организации:__________________________________________________

__________________________________________________________________________





(юридический адрес, телефон)

в лице: ___________________________________________________________________

__________________________________________________________________________






(должность, Ф.И.О.)

Обязуется:

1. Выполнять требования настоящего разрешения.

2. Производить установку временного сооружения по утвержденному эскизному предложению.

3. Не допускать ни каких изменений или отступлений от утвержденного проекта без специального проекта УА и Г.

4. Поддерживать в образцовом состоянии внешний вид объекта – средства наружного оформления и рекламы.

5. Продлевать разрешение до окончания срока действия на последующий срок, оформлять новый, либо демонтировать объект.

За невыполнение обязательств по настоящему разрешению несут ответственность в административном или судебном порядке.

Ответственный по разрешению _____________________________________








(подпись)

«___» ______________20___г.

Адрес организации, телефон:

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

Приложение:

1. ситуационный план – схема размещения.

2. схема размещения (фото),

3. Эскиз рекламного плаката.

Примечание:

1. Размещение, не подписанное хотя бы одной из перечисленных в нем организаций, считается НЕДЕЙСТВИТЕЛЬНЫМ.

2. передача разрешения  другому лицу ЗАПРЕЩАЕТСЯ.

3. Продление разрешения допускается на срок не более 12 месяцев.

Настоящее разрешение зарегистрировано Управлением архитектуры и градостроительства за № ______ от «______» _________________20____г.

М.П.






Гл. архитектор ____________________
НАСТОЯЩЕЕ РАЗРЕШЕНИЕ ПРОДЛЕНО:
До «______» _____________20__г.


     ________________

М.П.







(подпись)

До «______» _____________20__г.


     ________________

М.П.







(подпись)
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